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,Kuchen fiir Deutschland“: MHK Group startet
gemeinsame Aktion mit ihrem Portal
kueche.de und BILD.de

Dreieich, 18. Juni 2020. Einen starken Impuls far ihre
Partner im Fachhandel setzt jetzt die MHK Group mit
.Klchen fur Deutschland“ — eine gemeinsame Aktion von
kueche.de und BILD.de. Mit einem Plus an Sicherheit
bringt die Kampagne vom 25. Juni bis 19. September
frischen Wind in den Kichenverkauf.

.,Nach dem coronabedingten Lockdown sind bei unseren
Partnern die Geschafte auf einem guten Niveau ange-
laufen®, resumiert Hans Strothoff, Vorstandsvorsitzender
der MHK Group, zuversichtlich. Grinde dafir sieht er zum
einen im Nachholbedarf, zum anderen hatten die Bundes-
bldrger die intensive Zeit zu Hause fur Einrichtungsplane
genutzt. Abwarten, ob die Bereitschaft einer grof3eren
Investition anhalt, will man in Dreieich jedoch nicht. Hinzu
kommt die anstehende Sommerzeit, die die Bundesburger
groldtenteils zuhause verbringen werden. Das Geld, das
dadurch gespart wird, steht nun fur andere Investitionen
zur Verfugung.

Anders als der Wettbewerb, der bereits zur Wiederer-
offnung mit hohen Rabatten warb, setzt die MHK Group
mit der Aktion ,Kichen fur Deutschland® auf Qualitat und
Sicherheit. Viele Menschen zdgern bei hochpreisigen
Investitionen bereits und sparen lieber — trotz Nullzins-
Politik der EZB. Mit dem ,Garantiert-sorglos-Paket® und fur
die Branchen einzigartigen Features, die in Zusammen-
arbeit mit CRONBANK und Garantiedatenbank24
entwickelt wurden, will man dieser Zurtckhaltung entgegen-
wirken.

Das Aktionsprinzip ist denkbar einfach: Die Kiche wird wie
gewohnt geplant. Zur ,Kuche fur Deutschland® wird die
Planung durch eine exklusive und fur den Kaufer kosten-
lose 7-Jahre-Klchengarantie auf alle Kichenmoébel und
Elektrogerate sowie durch eine zinsfreie Zahlpause von
einem Jahr. FUr den Kunden heif3t das im Klartext: Heute
kaufen. In einem Jahr bezahlen. Zusatzlich kann er eine
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individuelle Anschlussfinanzierung sowie eine
Ausfallversicherung bei Jobverlust abschlie3en.

Beworben wird die Aktion ,Kichen fur Deutschland® in
einer breit angelegten Kampagne. Die vierwdchige Print-
und Onlinekampagne, die am 25. Juni startet, beinhaltet
unter anderem Anzeigen in den Axel-Springer-Titeln BILD,
darunter drei Mal auf der Titelseite, und BILD am
SONNTAG, in Titeln der Funke Mediengruppe wie myself,
Donna, BILD der Frau sowie eine eigene Landingpage zur
Aktion auf BILD.de. Allein die BILD-Aktivitdten erzielen
eine Reichweite von 40 Prozent. Mit dem Medienpaket der
MHK Group, das die BILD-Kampagne um weitere acht
Wochen mit Print- und zahlreichen Onlinemalinahmen
verlangert, erreicht die Aktion ,Kichen fir Deutschland
alles in allem sogar zwei Drittel der Bundesburger.
Zusatzlich  wurden fir die regionale  Werbung
aufmerksamkeitsstarke Funkspots produziert, die die
MHK-Handelspartner ganz individuell einsetzen kdnnen.

,Mit der gemeinsamen Aktion von kueche.de und BILD.de
steht allen unseren Handelspartnern — unabhangig davon,
welchem Vertriebskonzept sie angehdren — eine starke
Malnahme zur Vertriebsunterstitzung zur Verfugung®,
unterstreicht Hans Strothoff.
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